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Die Agenda der Sieger

Die Anzeigenzeitungen eilen von
Rekord zu Rekord. Doch bei den
Zukunftsfragen bremsen vielfach
Riicksichtnahmen auf die Tages-
zeitungs-Mutterverlage.

s lauft rund bei Deutschlands An-

zeigenblitiern. bm Jahr 2011 st ihr

MNettoumsatz mit 2,06 Milliarden

Euro auf ein neues Rekordhoch
geklettert, Die Titel profitieren von ihrer
lokalen Verankerung und der hohen
Haushaltsabdeckung. Doch  inmitten
des groften Erfolgs muss das Medium
nun die Weichen richtig stellen.

[das fingr beim Leistungsnachweis
an, Obwohl die kostenlosen Wochenazei-
tungen seit Jahrzehnten auf dem Markt
sind, fehlen thnen noch immer titelbezo-
gene Reichweiten. Sie wilrden die Titel
nicht nur leichter planbar machen. An-
zeigenblitter witren auch mit den Tages-
zeitungen vergleichbar und kiinnten die-
se in der regionalen Mediaplanung noch
stiirker unter Druck setzen. Einzelreich-
weiten witrden die Anzeigenzeitungen
auch von der Post und den Direkiver-
teilern abheben, mit denen sie sich einen
ruintsen Preiskampf im Beilagen- und
Prospektgeschift liefern.

Lingst rufen nicht nur Werbekunden
und Agenturen nach soziodemographi-
schen Leserzahlen. Auch Anzeigenblatt-
manager wie Steffen Liderwald wiin-
schen sie sich, Der Chef von ,Boulevard
Baden” in Karlsruhe fordert sogar Ge-
samtreichweiten fitr Print, Online und
Mobile, um dem Werbemarkt auch die
Nutzer seiner Website und seiner Apps
valide nachweisen zu kitnnen. Doch fir
den neuen BVDA-Geschifisfithrer Jorg
Eggers wiirden Einzelreichweiten alles
nur unilbersichtlicher machen. Herbert
Zelzer, Verleger der Landshuter Verlags-
gruppe Wochenblatt, braucht sie eben-
falls nicht: ,Die Unternehmen werden

schon jetzt mit den vielen Daten der Me-
dia-Analyse zugeschiitter.”

en griBten Nachholbedarf haben

die kostenlosen Wochentitel im In-
ternet. Hieragieren die meisten ideenlos,
abgesehen von wemgen Leuchttiirmen
wie Zelzers Wochenblatt, der Gruppe
Minchner Wochenanzeiger oder dem
Saarlindischen Wochenblatt, Dass der
Omlinemarkt immer neue Akteure her-
vorbringt, die es auflokale Kunden abge-
schen haben, ist auch Eggers nicht ent-
gangen. Noch aber haben Groupon,
Kaufda und Co die lokalen Werbekun-
den nicht auf breiter Front tiberzeugt,
beruhigt er. Das kann sich aber schnell
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dndern, Deshalb haben Anzeigenblatt-
Manager wie Herbert Zelzer vorgebaut,
Seine Wochenblatt-Gruppe st im
Herbst beim digitalen Angebotsportal
Marktjagd eingestiegen und baut paral-
lel ihr Weh-Angebaot aus.
A ndere wilrden thm gern nacheifern,
doch die Tageszeitungen bremsen.
Die meisten Anzeigenblitter sind Able-
ger einer Abo-Zeitung, die sorgsam da-
rauf achten, dass dic kostenlosen
Schwestertitel nicht zu miichtig werden,
Jrg Eggers wird seiner Gattung diesen
Hemmschuh so bald nicht ausziehen
kiinnen, Im Dezember ersetzte der 41-
jihrige Heiner Urhausen als Geschilfts-
fiilhrer des BVDA und liste damit den
Junvermeidlichen Generationenwechsel
in det Geschiiftsstelle” ein, wie es BVDA-
Prasident Helmut Gebauer umschrieb.
Urhausen war seit der Grindung des
BVIDA 1987 dessen Geschafisfithrer.
Herbert Zelzer hilt Eggers fir den
richtigen Mann und verspricht sich von
ihm auch einen peuven Umpgangston.
Dien BVDA sicht Zelzer am Scheideweg:
+Er muss sich entscheiden, ob er eine
Lobbyorganisation sein will, die auf die
Politik einwirkt, oder ob er sich als Ser-
viceorgan filr seine Mitglieder verstehr.”
[iese Frage diirfte mehr als nur eine Sit-
zung beanspruchen.  cuIDo scHNEIDER

ZUM THEMA

DEN KURS ABSTECKEN

Wenn sich die Macher der Anzeigen-
blitter Ende April zu ihrer Frithjahrs-
ragung treffen, diirfte es an Gesprachs-
stoff nicht mangeln. Dass sie sich dabei
lange mit gegenseitigem Schulterklopfen
fiir das abermalige Rekordergebnis bei
den Werbeumsitzen befassenwerden, ist
nicht zu erwarten. Denn ungeachtet diss
erfreulichen Rickenwindes vonseiten der
Anzeigenkunden bewegen sich auch die
Gratishlinter auf unruhigen Gewdssern.
[ass man auch auf Ebene des Bundes-
verbandes einen neuen Kurs fiirnitig
hiilr, zeigt nicht zuletzt die Wachablésung
des langjihrigen Geschiftsfihrers Heiner
Urhausen durch den branchenfremden
Jirg Eggers im Dezembrer letzten Jalres.
Noch hidlt sich der passionierte Segler mit
Zielvorgaben suriick, aber vor allem bei
den Themen Online - insbesondere zum
schiingernden Anzeigenportal Anonza—
und nationale Vermarktung diirften die
Mitgheder klare Ansagen erwarten.
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Hohenluft wird dunner

Die Anzeigenblatter sind 2011
weiter gewachsen, doch die
Grenze scheint erreicht. Vor allem
das Beilagengeschaft lahmt.
Online soll die Liicke schlieRen.

er Markt meint es gut mit dem

neven  Geschiiftsfithrer  des

Bundesverbands  Deutscher

Anzeigenblitter (BVDA). Mitte
April konnte Jérg Eggers erfreuliche Zah-
len seiner Gattung priisentieren, Mach
den Hochrechnungen des Verbands ha-
ben die kostenlosen Wochenzeitungen
ihren Umsatz im abgelaufenen Jaht um
2.4 Prozent oder 49 Millionen Euro auf
2,06 Milliarden Euro gesteigert, Damit
gelang der Gartung zum aweiten Mal in
Folge ein Rekordumsatz.

#Wir haben von der guten Konjunktur
profitiert. Die meisten Verlage verzeich-
nen ein stabiles Geschiaft”, sagr Eggers
und rechnet damit, dass sich daran 2012
nichts andern wird (siche Interview Seite
26); Der anhaltende Aufschwung seiner
Gattung hat fiir thn drei Griinde: Erstens
bleibt Printwerbung gefragt. Die Zu-
wiichse der Online-Medien gehen also
zweitens nicht zulasten der Anzeigenbliit-
ter, Was drittens daran liegt, dass die Wer-
bekunden die Leistung der Gratistitel zu
schiitzen wissen. Die gelangen nicht nor
in fast alle Haushalte, sondern sind auch
feinriumig planbar. Mit diesen Stirken
setzen sie vor allem die regionalen Abo-
Zeitungen unter Druck, die 2011 aber-
mals Auftriige grofier Handelskunden an
die Anzeigenblatt-Konkurrenz verloren,

Zu dem Umsatzplus trugen auch die
new hinzugekommenen Titel und die ho-
here Auflage bei. Zum Stichtag 1. Januar
2012 zéhlte der BVDA insgesamt 1411 T
tel, vier mehr als ein Jahr zuvor. DHe w-
chentliche Auflage stieg von hohem Ni-
veau um 0,7 Prozent auf Y2,9 Millionen
Exemplare. Beim Blick auf die Erschei-
nungstage Gillt auf, dass immer mehr An-
zeigenzeitungen am Samstag herauskom-
men. Der Boom ist jedoch eher ein Kri-
sensignal, WBinkauf Aktuell” der Dewt-
schen Post liefert sich am sechsten Tag der
Woche mit den Anzeigenblittern einen
harten Kampf um Beilagenkunden, Um
di¢ Kreise der Werbepostille einzuengen,
haben viele Verlage neue Samstagstitel ge-
griindet, von denen sie sich einen Wetthe-
werbsvorteil versprechen. SchlieBlich ¢r-

Steffen Liderwald, .Boulevard Baden” Herbert Zelzer, Landshuter Wochenblatt”
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reichen sic auch Werbeverweigerer, de-
nen die Post ihr , Einkauf Akwell” nichr
zustellen darf,

och der Wettbewerb mit der Deut-

schen Post und den Direktverteilern
dritckt auf die Preise, auch wenn das auf
den ersten Blick anders aussieht. Im abge-
laufenen fahr betrug der Beilagenumsatz
der Anzeigenblitter laut BVDA rund
657,1 Millionen Euro, das waren 34 Pro-
zent mehr als im Vorjahr Das Plus schaff-
ten die Verlage durch neuve Aufirige von
Handelskunden, Mittelfristig ist das Bei-
lagengeschift aber riicklaufig: Von 2006
bis 2001 schrumpfte ¢s um 53 Prozent
(36,5 Millionen Euro). Der Anzeigenver-
kauf florierte dafiir umso besser und legte
im selben Zeitraum um gut 12 Prozent
auf 1,40 Milliarden Euro zu. Die kleinen
und mittelgrofien Gewerbetreibenden in
den lokalen Mirkien waren fiir dieses
Plus verantwortlich. In der Umsatzstruk-
tur der Anzeigenblitter fehlen die von ih-
nen direkt verteilten Prospekte. Sie bilden
eine weitere wichrige Erltssiule, werden
vom BVDA aber nicht erfasst.

Die wirtschaftliche Lage einzelner Ti-
tel stellt sich unterschiedlich dar. Der Bre-
mer , Weser Report™ etwa steigerte seinen
Umsatz 2011 um 3 Prozent. ,Wir haben
der Tageszeitung etwas wegnehmen kiin-
nen”, berichtet Geschiiftsfithrer Peter
Fithring, Das laufende Jahr startete zih,
dennoch geht der Verlagsmanager davon
aus, den Vorjahresumsatz zu erreichen.
Wachsen kann der Titel aber nur noch
durch Verdriingung, allerdings sitzt im
die Deutsche Post mit  Einkauf Aktuell”
im Macken. Doch der ,Weser Report”-
Chef Fishring glaubt, dass der Dax-Kon-
zern Probleme mit der Zustellqualitit sei-
ner Werbepostille hat. Finzelne Kunden
van Einkauf Aktuell” seien angeblich so-
gar zum , Weser Report” gewechselt, um
mit ihm Tests zu machen.

n Karlsruhe kiimpft . Boulevard Baden™

aus dem Verlag Roser Presse noch mit
anderen Problemen. Da die City von Bau-
stellen und Umleitungen durchrogen ist,
leidet das Geschiift des Einzelhandels. Der
wirlht auch deshally weniger, weil ihn die
anstehende Newerdffnung des Ountlet-
Centers Roppenheim Ende April verunsi-
chert. Zum  holprigen  Auftaktquarial
kam fir den . Boulevard” ein durchwach-
senes Jahr 2001: Die Kunden buchten we-
niger oder legten eine Pause ein, berichtet
Geschiftsfithrer Steffen Liderwald, Da-
fiir konnte er das Beilagengeschift dank
neter Kunden ausbauen. Im laufenden

lahr rechnet Loderwald mit besseren Zei-
ter: , Die Lage normalisiert sich.”

Die Landshuter Wochenblan-Gruppe
ist ebenfalls verhalten ins Jahr gestartet;
«Januar und Februar waren schwach, der
Marz erreichte wieder Yorjahresnivean,
weil wir einen grofien bayernweiten Auof-
trag an Land gezogen haben”, sagt Her-
bert Zelzer, Auch der April entwickele
sich stabil. Dennoch ist der Verleger fir
den Rest des Jahres pessimistisch: ,Wir
werden den Varjahresumsatz nicht errei-
chen” Das liegt vor allem daran, dass die
regionalen Kunden wegen der robusten
Konjunktur knausern: ,Wenn es gut
lauft, sparen einige bei der Werbung”, er-
klirt Zelzer das antizyklische Verhalten.

reude macht ihm dagegen das Online-

Geschiift, das von niedrigem Niveau
aus wiichst und aktuell um 160 Prozent
iber Vorjahr liegt. Bis zum Jahresende
will Zelzer einen hoch fiinfstelligen Um-
satz Ober Wochenblatt.de realisieren:
~Wir werden einen Grofiteil unserer Um-
satzrickginge aus dem Printgeschifh
durch Online kompensieren konnen.”
Geld spielt die Homepage vor allem mit
crossmedialen  Print-Online-Aktionen
ein. Auch beim Prospektportal Marks-
jagd, an dem Zelzer mit 5 Prozent betei-
lign ist, liuft s nach seinen Waorten rund.
Der Anbieter soll bereits jetzt kostende-
ckend arbeiten, wihrend die Konkurrenz
noch in der Verlustrone steckt.

Ahnlich wie die Wochenblatt-Gruppe
hafft auch ,Boulevard Baden”, sinkende
Printer]tse durch ein Plus bei Online und
Mobile auszugleichen. Derzeit buchen
Kunden die digitale Werbung meist zu-
sitzlich zu Print. Liderwald freut’s, zu-
mal die Online-Umsitze im  lokalen
Markr stark ansteigen, ..Weser Report™-
Geschiiftsfithrer Fihring sieht die Ent-
wicklung von Online dagegen mit ge-
mischten Gefiihlen. Er erlist nicht einmal
ein Prozent mit dem Internet und ist
noch auf der Suche: , Es reicht nicht, Ban-
ner oder Prospekte einzustellen, Wir
mitissen ein eigenes Geschiftsfeld fir On-
line finden." Einen ersten Versuch hat
Fithring mit dem Start von Angebo-
texxl.de gemacht, Das Portal will Angrei-
fer wie Kaufda oder MeinProspekt auf
Distanz halten und preist Coupons, Pro-
spekte und Schndppchen an, die Nutzer
im stationdiren Handel erwerben sollen.
Der Ansturm der User hillt sich in Gren-
zen, gibt Fihring zu: o Grundsitelich
glauben wir aberan das Thema,™

GUIDO SCHNEIDER

Anzeigenblatter sind eher for Altere: Laut AWA lag der Anteil der iiber
50-jahrigen Leser zuletzi bel mehr als 53 Prozenl. Zum Vergleich: In def
Gesamibevilkerung ab 14 macht diese Altersgruppe nur 45,4 Prozent aus
Dagegen blieb der Anteil der Anzelgenblatt-Leser biei den Jlingeren
unterdurchschnittiich: Nur 14,1 Prozent der 14- bis 29-J5hrigen blatterten |
2011 In einer kostenlosen Wochenzeitung, In der Gesamtbevilkerung
machten die Jungen dagegen 21,3 Prozent aus. Laut VuMA sank der Antel
derer, die mehrmals pro Woche in die Blstter hinginschauen, innerhalb
#ines Iahres um 0,7 Prozentpunkte auf 36,3 Prozent. Bel den Jungen ging
er um 2,2 Prozentpunkte auf 22,3 Prozent zurick. m Gegenzug finden sich
immer mehr Menschen, die die kostenlosen Wochenblatter nie oder so gut
wie mig zur Hand nehmen: 2012 waren s berens 3,5 Prozent Bet den
Jungen heqt der Anteil der Lesemufiel mzwischen sogar bei 17,5 Prozent,

i 1184 1ic] 1 1414 1384 gy i
2005 ood roay TR i) L[ . man 2013
Stared | peawbi | Jaesar |
sty i HORLTONT 162012 |
Best Ager bleiben treu

Leserschaftsstrubtur von Anzeigenbliittern

Leser pro Ausgabe in Prozen
33,2

53.1

14-29 Jahre 30-49 Jahre 50+ lahre
Anteil an Grundgoaamihelt (5 Prosent
2011 n3 332 45,4
010 L) 3.0 45,7
O AN JTE T #1000, BUDA HOREIONT 162012 |

Diese und weltere Grafiken rum Thema finden Sie bel: HORIZONTstats d

In allen Altersgruppen ein bisschen weniger ;

Lesehdlufigheit von Anzeigenblittern
Wiy W
mielrmals pro Woche

Anqaben in Prazent

pesami == " — &\

N —_‘h’fm
14-2 Jahre IE—

ey

e i, —————
nie / st e

geian  S—.

Frauen =_!;Z-“ -

14-29 lahre _".n I7.5
1

I
3043 Jahre 73

S0 (|
50+ Jahre a7,

Daslls. VuMA

HOMITONT 1672012




